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Industrie 4.0 Management bietet eine im deutschen Fachzeitschriften Markt einzigartige Sicht auf alle
industriellen Geschaftsprozesse. Industrie Management verfolgt eine integrierte Betrachtung von Strategien,
Organisation und Rechnereinsatz bei Auftrags durchlauf und Produktentwicklung. Dieses Konzept macht
Industrie 4.0

Management seit Jahren zur Inhaltlich fUhrenden Fachzeitschriften fur das technische Management.

Jede Ausgabe von Industrie 4.0 Management betrachtet die industriellen Geschéaftsprozesse aus einem
integrativen Blickwinkel. Neben Fallstudien aus der Praxis kommen in Industrie Management fihrende
Wissenschaftler zu Wort. Herausgeber und Redaktion gewéhrleisten die hohe Qualitat und Anbieter
Unabhangigkeit von Industrie 4.0 Management.

Zielgruppe und Leser sind Entscheider im Management von Industrieunternehmen aller Branchen
und GroBen sowie die Fachelite aus Konstruktion, Fertigung, Organisation und
Informationstechnologie.




www.industrie40-management.de bietet ein vielschichtiges, multimediales und interaktives
Angebot an Fach- und Produktinformationen sowie Neuigkeiten Uber unternehnmensweite
Anwendungssysteme. Mit klassischen Online-Werbeformaten bieten www.industrie40-

management.de und der Newsletter des GITO Verlages fur jede Werbebotschaft das
passende Format.

Industrie 4.0 Management ist Organ der Fachgruppe ,,Informationssysteme in

Industrie und Handel” der Gesellschaft fur Informatik e.V. sowie der Hochschulgruppe
fur Arbeits- und Betriebsorganisation e.V.




Newsletter

Reichweite: bis zu 944 Kontakte (Stand: Dezember 2020)
Der Infobrief ist entsprechend eingrenzbar nach

Branchen, Regionen, Position des Ansprechpartners
Click-to-open-Rate (CTOR): 17,4% (Quelle: Infobrief 3/2020)
Open Rate: 15,6 % (Quelle: Infobrief 5/2020

Allgemein

Hits: bis zu 5.8 Hits/Monat

Visits: bis zu 90.015 Hits/Monat
Durchschnittliche Verweildauer: 6,1 min

Redaktionelle Formate
Fachbeitrage: bis zu 90015 Hits/Monat
Nachrichten: bis zu 579 Hits/Monat

industrie40-management.de

Page Impressions: 44.844

Visits (monatlich): 31.877
Durchschnittl. Verweildauer: 6,1 Min.
Page Rank: 5




Entwicklung der Visits von industrie4.0.management.de 2016 — 2021

Visits pro Jahr

5000

3750

2500

1250

2016 2017 2018 2019 2020 2021
Kategorieachse




Eine Success Story enthéalt die Darstellung einer erfolgreichen Einfihrung eines
Anwendungssystems oder die gelungene Anwendung einer Beratungsmethode bei einem lhrer
Kunden.

Ein Produktreport beschreibt die Merkmale und Vorteile eines aktuellen Produktes oder einer
Dienstleistung lhres Unternehmens.

Das Unternehmensportrait stellt inr Unternehmen vor.

Als weiteres Format bietet ein Chefportrait mit Inren angebotenen Dienstleistungen eine
personliche Darstellung. Gern ist Ihnen die Redaktion bei der Uberarbeitung des Textes

behilflich.
_ Eine elektronische Version
Als Serviceleistung sind Ein ansprechendes Layout des Beitrags (im PDF-
bereits verdffentlichte ermoglicht die Format) erhalten Sie nach
Success Stories , Weiterverwendung als dessen Abdruck
Produktreports/ Sonderdruck und als Beilage
Unternehmensportraits auf in Prasentationsmappen.

www.industrie40-
management.de zur Ansicht
und zum Download abrufbar.
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Success Story einseitig
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* Produktreport/Unternehmens- oder Chefportrait 1/2
Seite

(ca. 1400 Zeichen) 795 €
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- Produktreport/
Unternehmens- oder Chefportrait
1/1 Seite

1.350 €
(ca. 2800 Zeichen)




o] [ Ansprechpartner Autorenhinweise Kostenlose Downloads Nachrichten Mediadaten Shop Printausgabe FAQ

| n d us t r i e T Titel (135 x 207 mm) 2.450 €
- T

MANAGEMENT

Digitalisierung Fabrikm pterialmanagement Produktionssysteme Prozessmanagement Qualifizierung

1/1 216 x 303 mm 2.160 €
1/2 hoch i. A. (106 x 303 mm) 1.230 €
1/3 hoch i. A. (73 x 303 mm) 840 €
1/2 queri. A. (216 x 145 mm) 1.230 €
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Automatisierung
Automatisierung

gsfaktoren fiir das Management der

Sebastian Eberlein, Stepl ann und Michael Freitag

1/3 quer i. A. (216 x 106 mm) 840 €

1/2 quer im g *alle Preise verstehen sich exklusive USt.
Anschnitt ‘
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1/2 hoch im Anschnitt
1/3 hoch im Anschnitt

Liefern Sie EPS-Dateien mit eingebundenen Schriften, PDF-Dateien, TIFFs oder JPEGs in ausreichender Bildauflésung per E-Mail an satz@gito.de.




www.industrie40-management.de bietet ein vielschichtiges, multimediales und interaktives
Angebot an Fach- und Produktinformationen sowie Neuigkeiten Uber unternehmensweite
Anwendungssysteme. Mit klassischen Online-Werbeformaten bieten www.industrie40-
management.de und der Newsletter des GITO Verlages flr jede Werbebotschaft das passende

Format.

Der Newsletter des GITO Verlags erscheint 6-mal jahrlich.

Eine Anzeige im Newsletter ist nur in Verbindung mit einem Marketing Paket* oder mit der
Buchung von mind. 3 Anzeigen und/oder Content Stories moglich.

* bei ERP Management oder FACTORY INNOVATION




Kaiserdamm 23, 14057 Berlin
Tel. 030/419383-64,

Fax 030/419383-67
E-Mail: service@gito.de
www.industrie40management.de

Prof. Dr.-Ing. Norbert Gronau, Universitat Potsdam

E-Mail: nachrichten@gito.de

Der GITO Verlag ist Mitglied des Verbands der Zeitschriftenverleger Berlin-Brandenburg e.V.




1.

,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag iber die
Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden oder sonstigen Inserenten in einer
Druckschrift oder in einem elektronischen Medium zum Zweck der Verbreitung.

Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im
Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdaumt, so ist der Auftrag innerhalb
eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1
genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist
auch Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspfichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der
tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die
Nichterfiillung auf hohere Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

Auftrage fur Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermafen ausschliefilich in bestimmten Ausgaben oder an
bestimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen,
dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht
auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der
ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen
angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als
solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage- auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und
Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich
gerechtfertigten Grundsatzen abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen
verstofit oder deren Verdffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei
Geschaéftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilageauftrage sind fir den Verlag erst
nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder
Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteil der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber
unverzuglich mitgeteilt.

Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der
Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag
unverzuglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel tibliche Druck- bzw. Medienqualitat im
Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Moglichkeiten.

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck der
Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaf, in
dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine hierfiir angemessene Frist verstreichen
oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung
oder Rickgangigmachung des Auftrages. Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung,
Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind - auch bei telefonischer Auftragserteilung -
ausgeschlossen. Schadensersatzanspriiche aus Unmoglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz
des vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Das gilt
nicht flir Vorsatz oder grobe Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines
Erfullungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages flir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt
unberihrt.

10.1m kaufmannischen Geschéftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrlassigkeit von
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Erflllungsgehilfen: in den Gbrigen Fallen ist gegenliber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit dem
Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt.
Reklamationen miissen - aufier bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von vier Wochen nach Eingang
von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

Probeabzlige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die
Richtigkeit der zugesandten Probeabztiige. Der Verlag berlcksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der
bei der Ubersendung des Probeabzugs gesetzten Frist mitgeteilt werden.

Sind keine besonderen Gréfienvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige (bliche, tatsachliche
Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, spatestens aber vierzehn Tage vor
Druckunterlagenschluss tibersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang
der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder
Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

Bei den , Starter’, , Benefit” und ,,Value” Paketen wird die Rechnung nach Auftragsbestatigung versandt und ist
ohne Abzug sofort nach deren Vorliegen zur Zahlung fallig.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei
Zahlungsverzug die Ausflihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurtickstellen und fiir die restlichen
Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers
ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen
ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel vor der Vorauszahlung des Betrages und von dem
Ausgleich offenstehender Rechnungsbeitrage abhangig machen.

Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des
Anzeigenauftrags werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein
Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages
Uber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckstocke, Matern und Zeichnungen sowie fiir den Auftraggeber
gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der
Auftraggeber zu tragen.

Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss liber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung
hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit dem der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahr die
in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder - wenn eine Auflage nicht
genannt ist - die durchschnittliche verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsachlich
verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann
ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20% bei einer
Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15% bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10% bei einer Auflage
Uber 500.000 Exemplaren 5% betragt. Dariiber hinaus sind bei den Abschlissen Preisminderungsanspriiche
ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Sinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben
hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurticktreten konnte.

Erfullungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des offentlichen
Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermaogen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit
Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei
Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz der gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei
Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss
seinen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes ist als Gerichtsstand der
Sitz des Verlages vereinbart.
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